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 الملخص:
 انطلقث حي المظهري، الاجتماعي والاستهلاكلى التعرف على العلاقة بين استخدام مواقع التواصل إيهدف البحث 

 ي، ووجودالمادالتواصل الاجتماعي والاستهلاك المظهري علاقة بين استخدام مواقع  أساسية وجودالبحث من فرضيات 
بحث على الالاعتماد في هذا وقد تم  ، الاجتماعيبين استخدام مواقع التواصل الاجتماعي والاستهلاك المظهري  علاقة

عشوائية  نةلى عيعوقد طبقت استمارة الاستبيان  استمارة الاستبيان كوسيلة لجمع البيانات، استخدامالوصفي وتم المنهج 
ل حصائية بين استخدام مواقع التواصإعلاقة طردية ذات دلالة  وجودالبحث  نتائج بينتو  ( من فئة النساء،82)عددها 

 ودوج(، وأيضاً 0.005)، ومستوى معنوية (0.256)الاجتماعي والاستهلاك المظهري المادي بمعامل ارتباط يساوي 
رتباط ا الاجتماعي، بمعاملالمظهري  الاجتماعي والاستهلاكع التواصل حصائية بين استخدام مواقإعلاقة ذات دلالة 

 (.0.001) ومستوى معنوية (0.319)
 مواقع التواصل الاجتماعي، الاستهلاك، الاستهلاك المظهري. الكلمات المفتاحية:

 
 

 
Abstract 
The aim of this study is to examine the relationship between the use of social media and conspicuous 
consumption. The research was based on the following main hypotheses: 
•There is a statistically significant relationship between the use of social media and material conspicuous 
consumption. 
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•There is a statistically significant relationship between the use of social media and social conspicuous 
consumption. 
  This research relied on the descriptive approach using a social survey through a sample. The 
questionnaire was applied to a random sample of 82 women. The research reached several important 
conclusions, the most important of which are: 
•There is a direct, statistically significant relationship between the use of social media and material 
conspicuous consumption, with a correlation coefficient of 0.256 and a significance level of 0.005. 
•There is a direct, statistically significant relationship between the use of social media and social 
conspicuous consumption, with a correlation coefficient of 0.319 and a significance level of 0.001. 
Keywords: Social media, Consumption, Conspicuous consumption.  

 المقدمة: .1
فة أساليب حيث مهدت للمجتمعات كا ،تصالالانترنت تغيرات كبيرة ونقلة نوعية في عالم حدثت تكنولوجيا الإألقد     

 والتجارية.عمال الاقتصادية وكذلك استفاد منها في مجال الأ والأفكار،التقارب وتبادل الآراء 
أهمها مواقع التواصل  ،والحياة الاجتماعيةعلام في مجال الإ وُظفتديدة في العصر الحديث أدوات ج توظهر     

 مختلفاً، ن تصنع إعلاماً أاستطاعت  ميديا، التيوالانستجرام وكثير من مواقع السوشيال  بوك،الاجتماعي مثل الفيس 
 المستهدف.الجمهور  معو سرعة التواصل أ الاجتماعيالتفاعل سواء في 

ماعي على وسائل التواصل الاجت اً كبير  اً نشطة التجارية تعتمد اعتمادلأصبحت الكثير من اأي وفي الوقت الحال     
فالاستهلاك  عالمجتموهذا ما زاد في نسبة الاستهلاك لدى فئات  ،للمنتجاتنترنت في التسويق والدعاية عبر مواقع الإ

قه المنافع المتبادلة بين كل من البائع ضرورة في الحياة اليومية وهو المحدد لأي نشاط اقتصادي وتقع على عات
 والمشتري.

تسب ومنها ما هو مك والملبس،وهناك العديد من الدوافع وراء الاستهلاك منها ما يختص للحاجة كالمأكل والمشرب     
ون يك ري قدالمظهوهو ما يعرف بالاستهلاك  التفاخرالشراء لغرض  أو ومن بين تلك الدوافع هو الاستهلاك متعلم،و أ

واشتهار المنتج وترويجه من قبل المشاهير على مواقع  ،نترنتالإبسبب تقليد الاخرين وزيادة العرض على مواقع 
    الاجتماعية.جل التظاهر بالرقي والرفاهية أو يكون الدافع من ا ،الاجتماعيالتواصل 

 ي الاستهلاك المظهري"، حيث ينقسم" مواقع التواصل الاجتماعي ودورها ف تناول موضوعن هذا البحث إمن هنا ف    
فرضيات هداف والهمية والأالعام للبحث من حيث تحديد المشكلة والأ الإطارول تناول المحور الأ ،رئيسيةالى عدة محاور 

ظرية دبيات المتعلقة بالبحث وكذلك النلى المفاهيم والأإساسية للبحث والدراسات السابقة، وتطرق المحور الثاني الأ
 والتوصيات. المنهجية والنتائجما المحور الاخير يتعلق بالإجراءات أ المدروس،للموضوع المفسرة 

  :البحث . مشكلة2
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مواقعها  من خلال المجتمعفراد أحققت وسائل التواصل الاجتماعي ثورة هائلة في تشكيل الوعي الاجتماعي بين      
ية رات سريعة في مختلف المجالات الاقتصادية والاجتماعى تغيإلومجموعاتها وأدى ذلك  الانترنت وصفحاتهاعلى شبكة 
 والسياسية.

فاقاً أاصل حيث فتحت وسائل التو  والتجاري،في الجانب الاقتصادي  اً كبير  اً وقد كان لمواقع التواصل الاجتماعي دور     
 واسع،اق اتهم على نطبإمكانهم الترويج لمنتجاتهم وخدم أصبح حيث الصغيرةصحاب المشاريع أجديدة لرواد الأعمال و 

ي المدن ى من يقوم بشراء منتجاتهم فإلصبحوا قادرين على توسيع قاعدة عملائهم والوصول أوعن طريق تلك المنصات 
 المختلفة.والمناطق 

واسع حيث في ضل الانتشار ال الناس،ى زيادة القوة الشرائية وزيادة نمط الاستهلاك لدى إلدى ذلك أخر آوفي جانب    
ياً العديد صبح الافراد يعرضون يومأ ميدياالتواصل الاجتماعي المختلفة مثل الفيس بوك وكل مواقع السوشيال لمواقع 

من الصور ومقاطع الفيديو والمحتوى الذي يركز على المظاهر المعيشية لهم وحياتهم اليومية والرفاهية والمنتجات 
م ينفقوا المال صبح العديد منهأحيث  المستهلكين،في سلوك  دت الى تغيرأوهذه العروض المستمرة  والمختلفة،الفاخرة 

 العصر.ليس لشراء الضروريات بل بدافع الظهور بمظهر اجتماعي يواكب هذا 
في يناير  مليون، 5.90ففي تقرير حديث اتضح أنه قد بلغ عدد مستخدمي وسائل التواصل الاجتماعي في ليبيا    

  السكان. اجمالي عددمن في المائة  85.2وهو ما يعادل  ،2024
ركز الفرد ن يقاس مأى إل، بل وصل مة اجتماعية كبيرة عند بعض الناسصبح الاستهلاك في حد ذاته يمثل قيألقد    

دعايات لى الكم الكبير من الإ، والسبب في ذلك قد يرجع لكه من السلع والخدمات والمنتجاتما يسته رالاجتماعي بقد
ك ، وتلعلى المزيد من الاستهلاك المظهري لى حث الناس إدى أ الذي، اصل الاجتماعينات عبر مواقع التو علاوالإ
لاحظه اليوم ا ن، ومشياء لا حاجة له بهاألى شراء إ، وتدفعه س دوراً كبيراً في خداع المستهلكصبحت تمار أعلانات الإ

في و حتى أ ،مناسبات الاجتماعيةوخصوصاً في ال، سرلسقف الانفاق والاستهلاك لدى الأ ارتفاع   خير دليل على ذلك
د مشكلة من هنا يمكن تحدي ،سراف والتبذيرسلامية التي نصحت بعدم الإ، وهذا يتنافى مع الشريعة الإالحياة اليومية

  المظهري ؟ما علاقة مواقع التواصل الاجتماعي بالاستهلاك الرئيسي: الدراسة في التساؤل 
 :همية البحثأ.3

سرة بمدى خطورة تأثير مواقع التواصل الاجتماعي وتغير لأهمها اأ سات المجتمع و المساهمة في توعية مؤس  -1
 اخري.التفو أى الاستهلاك المظهري إلسر الليبية من الاستهلاك العادي نمط الاستهلاك عند كثير من الأ

لى ع ى توصيات مبنية على نتائج الدراسة للاستفادة منها في التركيزإلهمية البحث في الوصول أ تكمن   -2
سراف لإعدم او  الشرائي،يجابي لوسائل التواصل الاجتماعي وكذلك نشر ثقافة المستهلك والقرار التوظيف الإ

 الشرائية.في القوة 
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نه يسلط الضوء حول نمط جديد من أنماط الاستهلاك بدأ يطفو على السطح في أتتمثل اهمية البحث في   -3
و أتهلاك التفاخري لمختلف السلع والمنتجات سواء للشباب و الاسأالمجتمع الليبي وهو الاستهلاك المظهري 

 عامة.و الأسر بصفة أالنساء 
والميداني في الدراسات الاجتماعية وعلم  التراث النظري ضافة جديدة في إتكمن أهمية هذا البحث في أنها  -4

 تصال،الاالاجتماع  الأسري وعلمسواء علم الاجتماع الاقتصادي وعلم الاجتماع  المختلفة،الاجتماع بفروعه 
 وعلم المشكلات الاجتماعية.

 :اهداف البحث.4
الاستهلاك التواصل الاجتماعي و  مواقعاستخدام  ينطلق هذا البحث من هدف رئيسي يتمثل في الكشف عن العلاقة بين  

 في:أهداف فرعية متمثلة  الهدف،المظهري، ويتفرع من هذا 
 المادي.تماعي والاستهلاك المظهري الكشف عن العلاقة بين مواقع التواصل الاج  -1
 الاجتماعي.الكشف عن العلاقة بين مواقع التواصل الاجتماعي والاستهلاك المظهري  -2

 :فرضيات البحث .5
ماعي حصائية بين استخدام مواقع التواصل الاجتإتوجد علاقة ذات دلالة  مفادها،يركز هذا البحث حول فرضية رئيسية   

 في:فرضيات فرعية متمثلة  الفرضية،رع من هذه والاستهلاك المظهري، وتتف
 المادي.استخدام مواقع التواصل الاجتماعي والاستهلاك المظهري  إحصائية بينتوجد علاقة ذات دلالة   -1
 ي.الاجتماعاستخدام مواقع التواصل الاجتماعي والاستهلاك المظهري  إحصائية بينتوجد علاقة ذات دلالة  -2

 :حثساسية للبالمفاهيم الأ  .6
 :مواقع التواصل الاجتماعي 1.6
، حيث مي مكان في العالأي وقت يشاءون وفي أشبكات اجتماعية تتيح التواصل لمستخدميها في "هي عبارة عن      

 لفيديو"انترنت منذ سنوات وتمكنهم من التواصل المرئي والتواصل الصوتي وتبادل الصور ومقاطع ظهرت على الإ
  .(183ص  ،2014)الدليمي، 

ومن ثم  ه،بخاص  بإنشاء موقعمنظومة من الشبكات الالكترونية التي تسمح للمشترك فيها "نها أوتعرف ايضاً ب   
 .(76ص  ،2008 الاهتمامات والميول" )فايز،خرين لديهم نفس آعضاء أ ربطه من خلال نظام اجتماعي الكتروني مع 

رد التواصل مع تتيح للف الانترنت،على شبكة  ونية المخصصةالالكتر نها تلك الوسائل أبمن الناحية الإجرائية  رفوتع
لأنها ؛ يجابيالإ ثر السلبي أوخرين وتكوين مجتمع افتراضي وهذه المواقع تؤثر في شخصية الفرد وسلوكه وتحمل الأالآ

و ألمواد ا مع إمكانية التشارك في والاتجاهات،فراد لهم نفس الميول أتحمل الاتصال المتبادل بالصوت والصورة بين 
 .ميديا وغيرها من مواقع السوشياليوتيوب الو  والانستجرام، بوك،الفيس  الوسائل،ومن هذه  الأفكار،المحتوى وتبادل 

  :الاستهلاك مفهوم 2.6
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تهلك ما عنده هلكه ويقال اسأ و أانفعه  ونحوه،المال  فيه،استهلك في كذا جهد نفسه بأنه "يعرف الاستهلاك لغوياً     
 .(1002ص  الزيات، " )مصطفى،و متاعأ من طعام

  :الاستهلاك المظهري  3.6
ويقصد به المبالغة بتأكيد الجوانب الجمالية والذوقية للسلع والمواد التجارية التي تقتنى من قبل الناس لغرض الظفر  

تبذير "ا يعرف بأنه كم. (1979، )النوري خرين ولدعم المكانة الاجتماعية والحصول على المزيد من الشهرة بإعجاب الأ
وهرية تساعد ج ن لهذه الحاجات قيمةأإلا  اليومية،نسان في حياته النقود في شراء حاجيات غالية ونادرة لا يستعملها الإ

 .(86ص ،2006 )كاظم، "صاحبها على الظهور والتفاخر وتعطيه مركزاُ اجتماعيا مرموقاً 
و ذو قيمة ، واقتناء كل ما هعلى التفاخر والتباهي وحب الظهوردل ذلك السلوك الذي يومن الناحية الإجرائية يتمثل في 

قد تم عرضه على  إليه،هميته ومدى الحاجة أ بغض النظر عن  الأثاثو او الحاجات المادية أالملابس  وشهرة من
و أماعية اجتوذلك للحصول على مكانة  فيديو،و تم ترويجه بمحتوى أمواقع التواصل الاجتماعي عن طريق الصور 

  البحث.زيادة ثقة في النفس لدى عينة 
 :دبيات النظرية للبحثالأ .7

 :البحث الوظيفية لموضوعرؤية النظرية البنائية  1.7
ماماً كبيراً ، وقد اهتم الوظيفيون اهترساسية في علم الاجتماع المعاصتعد النظرية البنائية الوظيفية من المنظورات الأ  

طار القيم والمعايير السائدة في المنظمات والجماعات إه كل جزء من أجزاء المجتمع في بالأداء الوظيفي الذي يقوم ب
نظمة ويعتبر عالم الاجتماع "ميرتون" من أبرز العلماء الذين اهتموا بدور ووظائف الأ المجتمع،التي يتكون منها 

 في.الوظيالخلل بعن ذلك ما يسمى ذا فشلت في تحقيق أهدافها نجم إجزاء النظام أن أوأكد "ميرتون"  الاجتماعية،
ووظائف كامنة غير  عليها،ى قسمين وظائف ظاهرة مدركة واضحة متعارف إلوقد قسم "ميرتون" وظائف النظام   

ظام له هاذان النوعان من الوظائف ن لكل نأي أ احياناً،ظاهرة وغير مدركة وغير مقصودة ويصعب التعرف عليها 
 .(2009)لطفي، 

لرغم من ، على اهذه النظرية على الموضوع المدروسسقاط مقولات إى موضوع البحث يمكننا تسليط و لإوبالنظر     
نظمة نترنت في الوقت الحالي والايجابيات التي يقدمها للعديد من الأهمية الإأ ، و همية نظام الاتصال والتواصلأ 

ي تقدم تقديم الخدمات بسرعة فائقة، وساهم فقارب و نترنت الت، واستطاع العالم بفعل شبكة الإالاجتماعية في المجتمع
لاقات وساهمت في توطيد الع لاقتصادية والاجتماعية والحياتية،همية مواقع التواصل في المجالات اأ ، وكذلك المجتمع

الظاهرة  بالوظائف وهذا ما يبدوة المثقفين في المجالات المختلفة، ، وزيادة نسبلاجتماعية، وتطوير نظام التعليما
ة وغير ئف غير المقصودن هناك العديد من الوظاأ، إلا ( وليد العصر الحاليمقصودة للنظام التكنولوجي )الانترنتوال

لعديد من ثرت في انتشار اأ، و مواقع التواصل الاجتماعيفي آثار سلبية للاستخدام الخاطئ ل ، والتي تبدوالمدركة له
و التفاخري الذي أ، والتي من بينها زيادة نسبة الاستهلاك المظهري عفراد في المجتمقبولة من قبل الأمالالسلوكيات غير 

الى تكليف  دىأ، فهذا صبح واضحاً  وجلياً أ، وهذا المجتمعات ومنها المجتمع الليبي صبح ظاهرة موجودة في كثير منأ
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ستلزمات و مأو ترفيهي أسواء استهلاك مادي  ،ن تغطي هذا النوع من الاستهلاكأموال التي لابد سرة الكثير من الأالأ
 إلا ،  ليس لشيءستهلاك في المناسبات الاجتماعيةو التفاخر في الاأ، غذيةأ و أو هواتف محمولة أو عطور أتجميل 

توى ب تسويق المحصحاأو أصحاب الدعايات التجارية أو ألغرض التباهي والتفاخر بهذه المقتنيات سواء لتقليد المشاهير 
نما هو سلوك منافٍ تماماً لما نص إو  ن هذا السلوك يجلب لهم السعادة،أظناً منهم  اعيعلى مواقع التواصل الاجتم

 . سلاميعليه ديننا الإ
 
 
 :استخدام الانترنت على نمط الاستهلاك انعكاسات 2.7 

ها ساسية تقود النمو الاقتصادي في ظل التحولات التي يشهدأنترنت قوة صبح التسويق الالكتروني عبر الإألقد      
من الناس وفي  اً ن كثير أحيث  الحياتية،وما تفرضه تكنولوجيا العصر من انفتاح في جميع المجالات  العالمي،الاقتصاد 

 خضور،) نترنت العالميةجود المنتجات على شبكة الإأالخدمات و  عن أفضلمختلف المجتمعات يعتمدون في بحثهم 
2012). 

حيث يتسم التواصل عبر مواقع التواصل  والمشاركة،التفاعلية  ومن خصائص شبكات التواصل الاجتماعي هي    
و ملابس أ ياضة،ر الشخصية بكل ما يتعلق بشخصيته سواء كان  نسان بإثراء صفحتهإ أو ذ يقوم كل عضوإبالتفاعلية 

ا مهالتي يرغب بعرضها وتقدي السياحية،ما يخص مجتمعه بعض المعالم الأثرية والمناطق  أو و مقتنيات شخصيةأ
 .(2012 ،للأخرين )مشرى كمحتوى 

استهلاك  لىإلى ظهور ظاهرة حديثة على المجتمعات وهي تغير نمط الاستهلاك الاعتيادي إدى أونتيجة لذلك فقد    
ى صبح طريقة تفكير فردية مشتركة تنطوي علأبل  مثالي،حيث لم يعد الاستهلاك مجرد استهلاك رأسمالي  مظهري،

نها قابلة أشياء والناس والعلاقات يمكن الحصول عليها مباشرة كما ستلزم التوقع بأن تلك الأأحد تلك المعايير التي ت
  .منهاللتبديل والتخلص 

ب من كل فراد والشعو لى نشر الثقافة الاستهلاكية بين قطاعات كبيرة من الأإدت مواقع التواصل الاجتماعي أوقد     
 كبير،شكل ب المأكولات والملبوسات أصبحوا يستهلكون الذين  والنساءب خص فئة الشباالمستويات الاجتماعية وعلى الأ

 جاهزة،ع نترنت من سلصبح ينتظر ما تجود به مراكز العالم وصفحات الإأبل  منتج،نسان مستهلكاً غير وجعلت الإ
 .(2005، ، شفيق)سعيدوتجعله يتباهى ويتفاخر بما لا ينتجه 

اعي عززت من ثقافة الاستهلاك المظهري من خلال عرض الحياة الشخصية وبالتالي فأن مواقع التواصل الاجتم   
ك المواقع فالمستخدمون لتل يملكون،فراد فيما ضافة الى المقارنات الاجتماعية بين الأإ العلن،واليومية للإنسان على 

الاستعراض ن التباهي و و رحلاتهم وسلوكياتهم الاستهلاكية وهذا يخلق نوعاً مأينشرون صورهم مع المنتجات الفاخرة 
  الاجتماعي.

  :الدراسات السابقة  .8
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همية أ و أدبيات السابقة من الخطوات المنهجية الرئيسية التي تقدم فائدة كبيرة للباحث سواء في صياغة موضوعه الأ    
قة بموضع البحث لاومن الدراسات السابقة ذات الع النتائج،ساسية وصولا للتحليل والتفسير ومقارنة بحثه وفرضياته الا

 كالاتي:
ى زيادة  علانات عبر مواقع التواصل الاجتماعي الى معرفة دور الإإلهدفت الدراسة  (:2012) القرشيدراسة   

ى المنهج ي هذه الدراسة عل، وقد تم الاعتماد فسباب تفضيل التسوق عبر المواقعأ، ومعرفة معدلات ثقافة الاستهلاك
 داة الاستبيان لجمعأ، وتم استخدام تم اختيارهم بالطريقة العشوائية طالبة (50) من الوصفي، وتكونت عينة الدراسة

فراد عينة أ، أن هناك تفاوتاً في موافقة لى العديد من النتائجإ، وقد توصلت الدراسة معلومات والبيانات حول الموضوعال
قافة ثتواصل الاجتماعي في زيادة معدلات علان عبر مواقع الالدراسة على عبارات الاستبيان فيما يخص بعد دور الإ

 .و زيادة  الاستهلاك ستخدام وسائل  التواصل الاجتماعيا بين ن هناك علاقةألى إ، وتوصل ايضاً الاستهلاك
يدرس هذا البحث تأثير بعض العوامل الاجتماعية على الاستهلاك المظهري  :(2020)الزليتني دراسة عبد القادر و 
، جتماعيةسرة مثل العلاقات الاساسية الكامنة في الألى التعرف على العوامل الأإيث هدفت الدراسة التفاخري للأسرة ، ح

ساسية أة ، وقد ركز البحث على فرضيسري ، وتأثير هذه العوامل على نمط الاستهلاك الأسرة والخلفية الحضاريةدخل الأ
بعض العوامل الاجتماعية للأسرة الليبية  واستهلاك السلع الغالية  حصائية بينإن هناك علاقة ذات دلالة أ مفادها،

بقت على ة الاستبيان  وطا دأعلى  الاعتماد، كما تم الباحثان المنهج الوصفي التحليليوغير الضرورية ، وقد استخدم 
اك علاقة ليس هن هنأ إلى، وقد توصل البحث نة التجمعات الطبقية غير النسبيةبطريقة عي سرةأ (208)عينة قوامها 

   .بين العوامل الاجتماعية للأسرة واستهلاك السلع الغالية وغير الضرورية
 دية،السعو استهدفت هذه الدراسة تحديد العوامل المؤثرة في الاستهلاك المظهري للمرأة : (2022) دراسة عبد العال

وتم الاعتماد  طالبة، (200)ة عددها واعتمدت الدراسة على منهج المسح الاجتماعي عن طريق عينة عشوائية بسيط
ى وجود لإوتوصلت الدراسة  بالبحث،ساسية في جمع المعلومات والبيانات الخاصة أعلى استمارة الاستبيان كأداة 

امل ثم العو  الأول،مجموعة من العوامل المؤثرة على الاستهلاك المظهري حيث جاءت العوامل الاجتماعية بالترتيب 
 .علاميةالعوامل الإ الاقتصادية وأخيراً 

  :الاجراءات المنهجية. 9
لى وقد تم الاعتماد ع المدروسة،ى وصف الظاهرة إلالوصفية التي تهدف  بحوثمن ال البحث الحالييعتبر نمط   

في جمع  يةأساسكأداة  الاستبيانوتم استخدام استمارة  العينة،المنهج الوصفي باستخدام المسح الاجتماعي عن طريق 
 العشوائية.اختيارهن بالطريقة  اللاتي تم( من النساء 82حيث بلغت عينة الدراسة ) ،البيانات

 :مجالات الدراسة . 10
 .ليبيا –جري البحث في مدينة مصراتة أ المجال الجغرافي -
من فئة النساء في  (82)انحصر المجال البشري لهذا البحث على عينة عشوائية عددها  المجال البشري   -

 مدينة مصراتة.
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 .2025-4-1لى إ 2025-2-1الدراسة الميدانية شهرين من  استغرقت الزمنيالمجال   -
 حصائية ساليب الإالأ .11

دق تم التحقق من الصو  .وإجراء الاختبارات الاحصائيةلتفريغ البيانات  SPSSحصائي برنامج التحليل الإ استخدامتم   
عضاء هيئة التدريس متخصصون في أ ا على مجموعة من خلال عرضه ( منالاستبيان)استمارة  الظاهري لأداة البحث

بلغ  اخ حيثنبفا كرو أليضا تم التحقق من ثبات الاستبانة من خلال معامل أو  بملاحظاتهم،خذ العلوم الانسانية وتم الأ
 . انة تتمتع بدرجة عالية من الثباتن الاستبأ( وهي قيمة مرتفعة ويعني هذا 0.965)
 

 :نتائج البحث .12
 :الخصائص العامة لعينة البحثبالنتائج المتعلقة : اولا

، وأن %43( هي أكثر الفئة العمرية للعينة بنسبة 25من  أكثر( أن الفئة العمرية )1يتضح من خلال الجدول رقم )
، وأن التعليم 2000دخلهم الشهري أكثر من  %44، وتبين أن نسبة %49أغلب فئات العينة من المتزوجات بنسبة 

من عينة البحث وهذا يدل على أن غالبية أفراد العينة لديها مؤهل دراسي عال ومن خريجي  %73ثل الجامعي يم
 المؤسسات الجامعية.

 (1جدول رقم )

 % ك الفئة المتغير ر.م

 العمر 1
  

 18 15 20اقل من 

 39 32 25- 20من 

 43 35 سنة 25من  أكثر

 44 36 عزباء الحالة الاجتماعية 2

 49 40 متزوجة

 7 6 مطلقة

 20 16 1000اقل من  الدخل 3

 36 30 2000- 1000من 

 44 36 2000من  أكثر

 12 10 ثانوي المستوى التعليمي 3

 73 60 جامعي

 15 12 فوق الجامعي

 

 :متعلقة باستخدام مواقع التواصل الاجتماعيالنتائج الثانياً: 
استخدام مواقع التواصل لدى أغلب  عينة البحث تزيد عن ثلاثة أعوام بنسبة ن مدة أ( 2تبين من خلال الجدول رقم )  

نترنت ومواقع التواصل من فترة طويلة، كذلك فيما يتعلق من عينة البحث، وهذا يدل على أنهم  يستخدمون الإ 51%
كثر من خمس أمن عينة البحث يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي  %68بعدد الساعات اليومية اتضح أن نسبة 

ساعات يومياً وهذا يدل على أن أغلب العينة تبقى لفترات طويلة على شبكة الانترنت ومواقع التواصل الاجتماعي وقد 
أنها تستخدم جميع وسائل  %77وقاتهم اليومية، أما عن أكثر مواقع التواصل استخداماً قد صرحت نسبة أغلب أ يستهلك 
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ا أن نسبة ، واتضح أيضو اليوتيوبعليها سواء كان الفيس بوك أو الانستاجرام أالتواصل الاجتماعي، ولديهم حسابات 
الدافع الأساسي لاستخدام الإنترنت ووسائل التواصل هو مواكبة الجديد في المنتجات  أن من عينة البحث، تؤكد % 43

 والسلع الحديثة والتعرف عليها.  
 
 
 
 

 (2)جدول رقم 
 % ك الفئة المتغير ر.م

ستخدام مواقع التواصل مدة ا 1
 الاجتماعي

  

 22 18 اقل من عام

 27 22 3من عام الى 

 51 42 عوامأ 3من  أكثر

 
2 

 32 26 ساعات 5-3من  عدد الساعات اليومية 

 68 56 ساعات 5من  أكثر

وسائل التواصل الاجتماعي  3
 المستخدمة 

 12 10 الفيس بوك

 7 6 انستاجرام

 4 3 يوتيوب

 77 63 يعهاجم

 12 10 شخاصأالتعرف على  سباب استخدام مواقع التواصلأ 3

 39 32 التسوق

 6 5 وقات الفراغأقضاء 

مواكبة الجديد في 
 المنتجات والسلع

35 43 

 

:بالاستهلاك المظهري  النتائج المتعلقة: ثالثاً   
 %84بشقيه المادي والاجتماعي ، أن  نسبة الاستهلاك المظهري  والذي شمل فقرات عن (3رقم )لجدول يتبين من ا

لغذائية التي يحرصون على شراء المواد ا %55، ونسبة ضلون شراء المأكولات باهظة الثمنمن العينة يؤكدون أنهم يف
من عينة  %66يؤكدون حرصهم على إقامة الولائم دائما في بيوتهم، وأن نسبة  %60، وأن نسبة تحمل ماركات عالمية

وقد  ،و مواقع التواصل الاجتماعينترنت أن دائماً في شراء كل جديد من المنتجات المعلن عنها عبر الإالبحث يرغبو 
يحرصون على  %77، وأن نسبة الشهري لا يكفي لشراء احتياجاتهمقد صرحوا أن دخلهم  %77ن نسبة أاتضح أيضا 

اركات ت من الحقائب والملابس والساعات ذات الم، ويرغبون دائما بالظهور بمقتنياء الكماليات واقتنائها في حياتهمشرا
من عينة البحث أن الملابس التي يقمن  % 67، كما أكدت ما نسبته من عينة البحث % 51د أكدته نسبة العالمية وق

تسعى دائما للحصول على  %81لى أن نسبة إ، إضافة ن تحمل ماركة معروفةبشرائها تكون أسعارها غالية ولابد أ
كما  ،تها التي تملكها من النوع الحديثمن أفراد العينة تفضل أن تكون سيار  %87حمولة الحديثة ونسبة الهواتف الم

هذه البيانات ، و نترنتمن العينة أنها تفضل شراء متعلقاتها الشخصية من مواقع مشهورة عن طريق الإ %89ة أكدت نسب
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عن ا ماد الكبير من قبل عينة البحث على شراء احتياجاتهالتي تمت قرأتها وفقاً للأرقام من الجدول السابق توضح الاعت
 ،مواقع مشهورة وذات ماركات معروفة، وأغلبهم صرحوا أنهم يفضلون أن تكون من طريق مواقع التواصل الاجتماعي

وهذا يؤكد أيضا من خلال بيانات الجدول اهتمام عينة البحث بالاستهلاك المظهري المادي لمختلف المنتوجات التي 
 .سرتهاتعلق بالعينة أو أت
 
 
 

(3جدول رقم )  
المتوسط  لا حياناأ نعم الفقرة ر.م

 الحسابي
الانحراف 
 المعياري

 % ك % ك % ك

 0.37 2.84 0 0 16 13 84 69 شراء المأكولات باهظة الثمن أفضل 1

 0.61 2.49 6 5 39 32 55 45  اشتري المواد الغذائية ذات الماركات العالمية  2

شراء احتياجات زائدة عن حاجة  حبأ 3
 اسرتي

62 76 18 22 2 2 2.73 0.58 

 0.48 2.8 4 3 12 10 84 69 قامة الولائم في بيتيإحرص دائما على أ 4

عياد الميلاد لي أحياء إحرص على أ 5
 ولأسرتي

49 60 28 34 5 6 2.54 0.61 

شراء كل المنتجات المعلن عليها في  أحب 6
 نترنت الإ

42 51 36 44 4 5 2.46 0.59 

 0.53 2.63 2 2 32 26 66 54 رغب دائما في شراء كل جديدأ 7

 0.42 2.76 0 0 23 19 77 63 دخلي الشهري لا يفي باحتياجاتي 8

 0.46 2.76 1 1 22 18 77 63 حرص على شراء الكماليات دائما  أ 9

 ملابس،حقائب  بمقتنيات،الظهور  أحب 10
 ساعات ذات ماركات حديثة

42 51 39 48 1 1 2.54 0.53 

 0.57 2.65 4 4 26 21 70 57 شتري كل جديد في مجال الموضةأواكب وأ 11

شراء ملابس جديدة في كل أحرص على  12
 مناسبة

30 37 28 34 24 29 2.07 0.81 

 0.65 2.59 9 7 24 20 67 55 ملابسي ذات ماركة باهظة الثمن 13

بأحدث  ن يكون هاتفي المحمولأسعى دائما  أ 14
 موديل

66 81 16 19 0 0 2.88 0.44 

 0.34 2.87 0 0 13 11 87 71 ان تكون سيارتي من النوع الحديث أفضل 15

 0.65 2.61 6 5 27 22 67 55 دوات القديمةجهزة والأخلص دائما من الأأت 16

 0.69 2.46 11 9 32 26 57 47 شراء احتياجاتي وقت التخفيضات أفضللا  17

 0.31 2.89 0 0 11 9 89 73 ملابسي من مواقع مشهورةشراء  أحب 18

قوم أحدث عن مميزات المنتجات التي أتدائما  19
 بشرائها

70 85 12 15 0 0 2.85 0.36 

لجا الى الدين لشراء كل احتياجاتي أ 20
 الضرورية والكمالية

73 89 9 11 0 0 2.89 0.31 

 0.43 2.83 1 1 17 14 82 67 حرص على تبادل الهدايا باهظة الثمنأ 21

حرص على شراء كل ما يروج له في مواقع أ 22
 التواصل الاجتماعي

75 55 29 35 8 9 2.45 0.67 

 0.38 2.83 0 0 17 14 83 68 ثاث في منزليهتم دائما بتغيير الفرش والأأ 23
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المتوسط  لا حياناأ نعم الفقرة ر.م
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 % ك % ك % ك

حرص على شراء الكماليات لي ولمنزلي أ 24
 وفقا لأحدث الموديلات

71 87 11 13 0 0 2.87 0.34 

يهمني فخامة منظري ومقتنياتي الشخصية  25
 مام الجميعأولمنزلي 

66 80 16 20 0 0 2.83 0.44 

حرص على شراء المصوغات الذهبية رغم أ 26
 تكلفتها العالية

66 80 15 18 1 1 2.79 0.44 

 نأهتم بتكلفة الرحلات الترفيهية المهم ألا  27
 تكون ذات مستوى راقي

71 87 10 12 1 1 2.85 0.39 

ستمتع بالتسوق وشراء الماركات الفخمة أ 28
 في الساعات والحقائب والملابس

60 73 20 25 2 2 2.71 0.51 

 0.47 2.74 1 1 23 11 76 62 حرص دائما ان اكون مميزة في مقتنياتيأ 29

حب شراء ما ترتديه شخصية مشهورة أ 30
 تابعها على صفحات التواصلأ

57 69 25 31 0 0 2.70 0.46 

قوم بعرض صوري اليومية الخاصة بي أ 31
 على وسائل التواصل

79 96 3 4 0 0 2.96 0.19 

رغب دائما  بنشر مقتنياتي على صفحات أ 32
 التواصل الخاصة بي

61 74 19 23 3 3 2(72 0.54 

ث عن نهم يحبون الحديأمن عينة البحث تؤكد على  %85من خلال نتائج البحث أن نسبة  في حين يتضح       
من  %89 ن نسبةأ، و ثاث البيتأو أدوات الشخصية و الأأمميزات السلع التي يقمن بشرائها سواء تتعلق بالملابس 

لى الدين لشراء كل الاحتياجات الضرورية والكمالية وهذا يوكد صدق النتيجة التي صرحت بها بعض من إالعينة تلجأ 
حيانا أفتلجأ الي الدين لشراء الاحتياجات مما يكلفها اموالًا ويكلف عينة البحث ان الدخل الشهري لا يفي باحتياجاتها 

من  %55ن أضا يأ، كم اتضح ويمكن الاستغناء عنها في الحياة حيانا تكون كماليةأعائلتها لتوفير المتطلبات والتي 
ن نسبة أ ضافة الىإ ،للمنتجات عيكل ما يروج به عبر وسائل التواصل الاجتما وامتلاكالعينة تسعى دائما الى شراء 

 %76بة ن نسأ، و مام الجميعأمن عينة البحث تؤكد باهتمامها بفخامة منظرها والتفاخر بمقتنياتها الشخصية  80%
ن أح ، كذلك اتضخرينمام الآأو أن تظهر بشكل مميز من خلال مقتنياتها سواء في المناسبات أتؤكد حرصها على 

عبر  لتباهي بهاصدقاء لبمقتنياتها وحياتها اليومية لها ولأسرتها مع الأ ةاركة صور المتعلقمن العينة تفضل مش 96%
اقع التواصل نترنت ومو صبحت تؤكد لنا سيطرة استخدام الإأوتلك البيانات  نترنت،الصفحات الشخصية عن طريق الإ

لال ماعي من خخرين معروضة عبر وسائل التواصل الاجتصبحت حياة الأأ، بل وقات حياتناأغلب أ الاجتماعي على 
، سواء طريقة عرض المأكولات خلال المناسبات ل الاحداث الخاصة بهم ولعائلاتهمعرض حياتهم اليومية ورحلاتهم وك

، اسمام النأشياء المادية من ملابس ومصوغات الذهب للتفاخر بها والحديث عنها و عند شراء الأأ، و العامةأالخاصة 
لمادي هلاك المظهري اير من النساء والعائلات والتي تؤكد ظاهرة الاستصبحت متفشية عند كثأالسلوكيات ه وهذ

  .والاجتماعي
  :: النتائج المتعلقة بفرضيات البحثرابعاً 
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  حصائية بين استخدام مواقع التواصل إتوجد علاقة ذات دلالة  التي تنص على: ولىالفرضية الأاختبار
 الاجتماعي والاستهلاك المظهري المادي.

( وجود علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين استخدام مواقع التواصل الاجتماعي والاستهلاك 4لجدول )يتضح من ا
 .0.005، ومستوى معنوية 0.256المظهري المادي بمعامل ارتباط يساوي 

 (4جدول رقم )

 مستوى المعنوية معامل الارتباط 

 0.005 0.256 الاستهلاك المظهري المادي
 

تسوق لكلما زاد استخدام مواقع التواصل الاجتماعي وخصوصا حسب استجابات عينة البحث في اوهذا يعني أنه    
زادت القوة الشرائية وزاد معدل الاستهلاك المظهري للنمط الاقتصادي والمادي سواء  والتصفح على مواقع التواصل

ترويج جدا لما يتم له ال اً ضحاصبح و أ، وهذا و الكماليةأسرة الضرورية و احتياجات الأأالمقتنيات الشخصية للنساء 
و تسويق منتوج عبر شخصيات تعتمد على صناعة المحتوي لسلعة معينة أوالدعاية للمنتجات عير صفحات التواصل 

يرجع ذلك  انماو و للمرأة أحياناً زائدة عن الحاجة الحياتية للأسرة أشراء المنتجات قد تكون  من، وزاد ذلك و منتوج معينأ
 .ر بها والتباهي والتفاخر بهالظهو لحب ا
  حصائية بين استخدام مواقع التواصل إتوجد علاقة ذات دلالة  :التي تنص على الفرضية الثانيةاختبار

 الاجتماعي.الاجتماعي والاستهلاك المظهري 
 تهلاكالاجتماعي والاسوجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين استخدام مواقع التواصل  (5رقم )يتضح من الجدول   

 .0.001 ومستوى معنوية (0.319ارتباط ) الاجتماعي، بمعاملالمظهري 
 (5جدول رقم )

 مستوى المعنوية معامل الارتباط 

الاستهلاك المظهري 
 الاجتماعي

0.319 0.001 

ل الناس خلا وهنا نستنتج أن زيادة عرض المنتجات من خلال الدعايات عبر مواقع التواصل الاجتماعي وتصفحها من
، الميةو التي تتمتع بماركات عألى زيادة الاستهلاك سواء في السلع غالية الثمن إدى ذلك أ، بالخصوص فئة النساءو 
راء للمنتجات ادة نسبة الشيضا على زيأ، ويدل مام الاخرينأبأهمية المظهر والتباهي بها  اً وثيق اً ن ذلك يرتبط ارتباطلأ

و طريقة عرض المناسبات الاجتماعية على صفحات التواصل وما أ، نترنتما يروج له من خلال مواقع الإ وخصوصا
، وسلوكيات تؤكد مدى الاستهلاك المظهري في حياة المجتمعات والذي ن تقاليد متعلقة بالمأكل والمشربيتم فيها م

تائج ن ، وتتفق هذه النتيجة معة في غنى عنهاسر لى تكاليف باهظة قد يكون رب الأإسر ويصل يفوق احتياجات الأ
 .(2021، القرشي (دراسة 

:التوصيات  .13   
:نوصي بالآتيتي تم التوصل اليها بناء على النتائج ال         
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ن لان ذلك يؤدي الى التقليل م والإعلانات،لى وضع معايير مقننة لنشر الدعايات إعلام بكل مجالاته الإ توجيه-1
ن ليس كل منتوج لا الكثير؛لغير ضرورية والتي تستهلك المال فراد على عملية الشراء وخصوصاً للاحتياجات اتحفيز الأ
    والجودة.من المنتجات تفتقر لمعايير الرقابة  الدعاية فكثيريستحق 

ى ذلك أدسر وخصوصاً ذات الدخل المحدود و قل كاهل الأأثن ذلك الأسر والنساء بترشيد الاستهلاك لأ توعية – 2  
  المعيشي.سر في المجتمع من حيث المستوى الفئات والأ بينومقارنات الى خلق طبقات اجتماعية 

سراف للحد من الإ ندوات،الو أقامة ورش العمل إهمية التوعية الدينية وتقوية الوازع الديني من خلال أ على  التأكيد-3
  الدينية.ن ذلك مناف للتعاليم لأ ؛الافرادوالاستهلاك الزائد عن احتياجات 

 ندوات عبر وسائل التواصل الاجتماعيالو أي الاجتماعي والاقتصادي من خلال نشر المحتوى على زيادة الوع العمل-4
توضح للأسر وجميع فئات المجتمع كيفية تصرفهم السليم للأموال والابتعاد عن الاستهلاك  المختلفة،علام ووسائل الإ

 المنفعة.و الترفي كونه يقدم سلبيات لحياة الفرد والمجتمع ولا تعود عليهم بالخير 
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